UNITED COLORS
OF BENETTON.

BE EVERYTHING
Ein neues Kapitel von United Colors of Benetton beginnt:
Der neue Creative Director, Andrea Incontri zeigt seine Debiitkollektion
fiir SS23 mit einer Runway-Show im
Flagship-Store am Corso Buenos Aires in Mailand.
Sein eleganter, funktionaler Minimalismus verschmilzt mit der DNA
einer italienischen Marke, die durch ihre Haltung und Designs
Modegeschichte schrieb.

Mailand, 25. September 2022. Andrea Incontri, der neue Creative Director bei
United Colors of Benetton prasentiert seine erste Runway-Show auf der Mailander
Fashion Week. Seine Debutkollektion flir SS 2023 wird im Mailander Flagship-
Store am Corso Buenos Aires gezeigt, den der Architekt und Designer Incontri
mit funktionaler GroBstadtasthetik neugestaltet hat: ein vollkommen neues
Event, bei dem er die Vision der Marke als globales Lifestyle-Projekt
zusammenfasst. Der Store als Lifestyle-Location unterstreicht den besonderen
Wert der Geschafte fur das Unternehmen. Mit einem zeitgemaBen Anspruch wird
an die Wurzeln und Gestaltungselemente angekniipft, die die Marke aus Treviso
befdhigten, auch anhand innovativer Produkte, die Regeln des Modemarkts
vollkommen zu revolutionieren.

Massimo Renon, CEO von Benetton Group: ,Ich glaube fest, dass Andreas
dynamisches Design-Konzept eine Neuausrichtung des Modegrads im Einklang
mit der Benetton DNA realisieren wird: Ausdrucksfreiheit, starke Identitét,
zeitgemaB interpretierte Outfits. Auch das Motto der Kollektion kommt nicht von
Ungeféhr: Be Everything. Das ,be" ist dabei eine Aufforderung, sich
vollkommen frei auszudriicken®. Eine Reihe von passenden Accessoires aus
veganem Leder, Modeschmuck, Brillen und Schuhen debitieren ebenfalls in
dieser Kollektion. Die Capsule ,The New Benetton Uniform™ mit Unisex-Taschen
und -Sneakern aus Kunstleder, Miitzen und Pullovern ist ab dem 15. September
weltweit in ausgewahlten Geschaften erhaltlich.

SOFT SKILLS

Flr die Benetton-Damekollektion entwarf der Designer eine dezente und edle
Graderobe. Lassige Mode fernab von Geschlechterstereotypen, die Ausdruck ihrer
Zeit ist. Das Leitmotiv sind exotische Friichte, in Mikro- und Makroproportionen,
in leuchtenden Farben oder in Sorbet-Nuancen. Als Designer stellt sich Incontri
eine kulturelle Frage: Was ist heute healthy? Was zieht uns an? Perfekte, poppige
industrielle Nahrungsmittel, oder biologisch angebaute Naturprodukte? Vielleicht
eine Mischung aus diesen beiden Gegensatzen? Seine Begeisterung fir Kulinarik
beginnt genau hier und wird in der Kollektion in tausend ,Varianten™ ausgespielt.
Be everything auf dem Fundament der Marke - bedeutet vor allem Strickmode
und Colorblocking mit subtiler Eleganz. Leichte, Canneté-, Melange- und Mouliné-
Strickware, die sich fir flieBende Hemdkleider, Crop-Tops, Shorts, Jackchen
sowie Anoraks eignet und gut mit Bouclé-Stoffen, Vichy-Baumwollen und
Recycling-Nylon kombinieren lasst. Streifen, ein weiterer Eckpfeiler der Marke,
kommen in einer lassigen College-Optik. Zu jedem Look gibt es passende
Accessoires: Gummi-Slipper ohne Kappe, Emaille-Schmuck, umweltfreundliche
Brillen und-Gulrtel. AuBerdem hat die BE Bag, eine Unisex-Tasche in
verschiedenen GroBen- und Farbvarianten ihren Auftritt.

Viele Themen der Damenmode finden sich auch in der Herrenkollektion wieder:
Ein sportlicher Layering-Look, der fast zu einem New Grunge Stil mit
zurickhaltender Silhouette fiir den Alltag wird. Die flieBende Bescheidenheit
eines Pyjama-Looks wird mit Mouliné-Stulpen, Workwear-Anziigen aus festem
Baumwollcanvas und taillierten Tropenjacken kombiniert. Exotik-Prints, College-



Streifen, ,BE"-Lettering und zweifarbige Jeans sind die Elemente, die der
Herrenkollektion eine funktionale und zeitgemaBen Asthetik verleihen.

BE EVERYTHING, BE BENETTON
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