BENETTON GROUP

Hoy en día, Benetton Group es una de las empresas de moda más populares del mundo, presente en los principales mercados del mundo  con una red comercial de más de 6.000 tiendas. Alessandro Benetton, Presidente de Benetton Group desde abril de 2012, dirige el Grupo cuyo compromiso con el presente y el futuro es cada vez más importante, apostando por el medio ambiente, la dignidad de las personas y las transformaciones de la sociedad. 

Siguiendo la línea de su historia, basada en la innovación – a través del color, la revolución en el punto de venta, una organización productiva y una red comercial únicas, así como una comunicación universal que representa, desde siempre, fenómeno de costumbre y debate cultural– Benetton Group encara los retos de la globalización gracias a constantes inversiones y a una organización competente y flexible, habituada a los cambios. Precisamente, con el objetivo de lograr la máxima flexibilidad para afrontar los cambios globales, el Grupo abandonó la Bolsa de Milán en 2012 para convertirse en una empresa cada vez más internacional, dinámica y competitiva, creando valor y apostando por el crecimiento no como fin, sino como medio para contribuir al progreso. 
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El Grupo cuenta con una consolidada identidad de estilo, color, moda auténtica, calidad al mejor precio y pasión: valores que se reflejan en la personalidad fuerte y dinámica de las marcas United Colors of Benetton, y Sisley. 

El desarrollo de la red comercial United Colors of Benetton, caracterizada por una posición privilegiada en los centros históricos y comerciales, está sostenido por un significativo programa de inversiones en todo el mundo. Los nuevos puntos de venta se extienden en locales de alta modularidad, creando espacios en los que las colecciones, sus colores y diseños puedan presentarse de forma inmediata al consumidor, en un contexto de venta todavía más atractivo, dinámico e interactivo.
La atención constante hacia las novedades concierne también a los distintos sectores de la organización de la empresa: la estructura de producción, cuyos sistemas y mecanismos se renuevan completamente cada cinco años; y el centro de coordinación de Castrette (Treviso), uno de los complejos logísticos industriales más modernos dedicados a la ropa, que interactúa con los polos productivos internacionales, en Serbia y Túnez, sirviendo eficazmente a la red de tiendas.

La capacidad de compromiso activo en el mundo y en la sociedad se expresa también a través de Fabrica, el centro de investigación sobre la comunicación de Benetton Group. Los retos de Fabrica son la innovación y la internacionalidad: un método que conjuga cultura e industria mediante una comunicación que no solo utiliza formas publicitarias tradicionales, sino que también se propone encauzar la “inteligencia” de la empresa por medio de distintas formas expresivas, del diseño a la música, del cine a la fotografía, de los productos editoriales a Internet, hasta los nuevos medios de comunicación. En este sentido, se merece una posición destacada la revista trimestral COLORS, que desde 1991 dedica su curiosa y apasionada mirada al resto del mundo. 

La Fundación Unhate, creada por voluntad de Alessandro Benetton y lanzada en noviembre de 2011 con una campaña de comunicación mundial, representa uno de los componentes de la nueva estrategia de responsabilidad social de empresa, así como el centro del compromiso social del Grupo. Su objetivo es contribuir a contrarrestar la cultura del odio, según los valores que constituyen el ADN de Benetton Group, mediante campañas globales de comunicación y proyectos concretos de “fuerte impacto” en la comunidad internacional, en particular en las nuevas generaciones, implicando a instituciones, organizaciones internacionales, organizaciones no gubernamentales y exponentes de la sociedad civil. Los proyectos, que tienen su origen en la función social del arte y de la expresividad individual en la educación a la tolerancia, implican a los jóvenes en las áreas “de riesgo” del mundo, desde Brasil a la India, hasta los barrios puertorriqueños de Nueva York.

Si bien Benetton Group se caracteriza por una proyección internacional, el Grupo también ha mantenido sólidos vínculos con el territorio de origen, la provincia de Treviso y la región del Véneto, especialmente mediante las actividades culturales de la Fondazione Benetton Studi e Ricerche y de los proyectos en torno al deporte. Del compromiso con el rugby a las históricas victorias en Fórmula 1, el Grupo aspira a la excelencia competitiva, con un carácter social que aspira a compartir y lograr el bienestar físico que da como resultado, en particular, la introducción al deporte de miles de jóvenes cada año. 
	benettongroup.com
benetton.com

	facebook.com/benetton           twitter.com/benetton       youtube.com/benetton
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