
I SEE COLORS EVERYWHERE

Während der Mailänder Fashion Week erzählt United Colors of Benetton eine „Geschickte der Farbe“ mit einer von Fabrica kuratierten Ausstellung, die im Triennale Design Museum stattfindet.
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23. September 2017 Vom 24. bis zum 28. September präsentiert United Colors of Benetton in den Räumen der Triennale von Mailand die Ausstellung I See Colors Everywhere, ein Eintauchen in die Farbe mittels der Modelle der neuen Frühling-Sommer Kollektion und der Arbeiten der Fabrica, ihrem Forschungszentrum für Kunst und Kommunikation. 

Das erste, woran man bei Benetton denkt, ist Farbe, in all ihren Ausdrucksformen. Die grellen Pullover, die die Mode revolutioniert haben. Die umstrittenen Kampagnen, die die Multiethnizität gefördert haben. Und im Allgemeinen, diese unzertrennliche Verbindung mit Kunst und Kommunikation, die die DNA der Marke ausmacht. 

Die Ausstellung I See Colors Everywhere feiert dieses Erbe mit einer breiten Palette von gestalterischen und kreativen Produktionen von Fabrica in einem Raum, in dem sich Design, Kunst und Gesellschaft treffen.

Die Ausstellung, die vom Design-Team der Fabrica unter Leitung von Sam Baron betreut wird, ist in acht Abschnitte unterteilt, von denen jeder jeweils einer Farbe gewidmet ist, die durch Videos, Poster, Musik, Fotos, Illustrationen, Objekte, Performance und interaktive Installationen erkundet und gefeiert wird, die von Fabrica in mehr als zwanzig Jahren geschaffen wurden.

Da sind die Arbeiten des amerikanischen Pop-Illustrators Andy Rementer und eine Installation von Giorgia Zanellato und Daniele Bortotto, das Projekt des südafrikanischen Fotografen Pieter Hugo über Albinos und die grafischen Arbeiten des spanischen Designers Jaime Hayon und der ukrainischen Art Direktorin Anna Kulachek. 

Während sich der Besucher zwischen den mehr als fünfzig Werken bewegt, trifft er auch auf eine Gruppe von Models, die Modelle der Kollektion Frühling-Sommer 2018 von United Colors of Benetton in einer Art und Weise tragen, die mehr eine Anspielung auf die Performance-Kunst ist, als eine traditionelle Modeschau.

Die Ausstellung wird von einem Katalog-Magazin begleitet, welches durch ein Editorial von Myriam Ben Salah, Autorin und Kuratorin der kulturellen Programmierung im Palais de Tokyo in Paris, eine zusätzliche Interpretation bietet.
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Benetton Group und United Colors of Benetton
Die Benetton Group gehört zu den weltweit bekanntesten Modeunternehmen und ist in den wichtigsten Märkten der Welt mit einem Netzwerk von etwa 5.000 Geschäften vertreten. Das Unternehmen setzt verantwortungsbewusst auf die Zukunft und agiert im Geist der Zeit, aufmerksam für ökologische Belange, Menschenwürde und gesellschaftlichen Wandel. 
Das Unternehmen hat eine gefestigte Identität in Bezug auf Farbe, authentische Mode, Qualität zu kundenfreundlichen Preisen und Leidenschaft: Werte, die sich in der starken und dynamischen Persönlichkeit der Marken United Colors of Benetton und Sisley widerspiegeln.



Fabrica
Fabrica ist ein Zentrum für Kommunikationsforschung. Es befindet sich in Treviso und ist ein integraler Bestandteil der Benetton Group. Fabrica wurde 1994 gegründet und bietet einer sehr heterogenen Gruppe von Forschern aus der ganzen Welt ein Jahresstipendium, Unterkunft sowie die Hin- und Rückreise nach Italien. Das Spektrum von Disziplinen ist ausgesprochen vielfältig und umfasst Design, Grafik, Fotografie, Video-Interaktion, Musik und Journalismus. Fabrica ist in einer von dem japanischen Architekten Tadao Ando restaurierten und deutlich erweiterten Villa aus dem 17. Jahrhundert untergebracht.
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