
I SEE COLORS EVERYWHERE

À l’occasion de la Fashion Week de Milan, Benetton raconte une histoire de la couleur dans une exposition organisée par Fabrica au Triennale Design Museum.
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23 septembre 2017. Du 24 au 28 septembre, United Colors of Benetton présentera l'exposition I See Colors Everywhere au Triennale Design Museum de Milan. Les visiteurs de l’exposition seront totalement immergés dans une histoire de la couleur, racontée par les pièces de la nouvelle collection printemps-été et des œuvres signées Fabrica, le centre de recherche sur l’art et la communication de Benetton.

La première chose qui vient à l'esprit quand on évoque Benetton est la couleur, sous toutes ses formes: la maille aux couleurs vives qui a révolutionné la mode, les campagnes controversées qui ont favorisé le multiracialisme et, de façon plus générale, ce lien indissociable avec l'art et la communication qui a toujours fait partie intégrante de l'ADN de cette marque de vêtements. 

L'exposition I See Colors Everywhere célèbre ce patrimoine en présentant un large éventail de productions éditoriales et créatives de Fabrica dans un espace où le design, l'art et la société se rencontrent et dialoguent. 

L'exposition, organisée par une équipe de designers de Fabrica dirigée par Sam Baron, est subdivisée en huit sections, chacune étant dédiée à une couleur qui est explorée et célébrée à travers des vidéos, des affiches, de la musique, des photos, des illustrations, des objets, des performances et des installations interactives produites par Fabrica au cours de plus de 20 ans d'activité.

On y trouvera les œuvres pop de l'illustrateur américain Andy Rementer et une installation de Giorgia Zanellato et Daniele Bortotto, un projet sur les albinos du photographe sud-africain Pieter Hugo et les œuvres graphiques du designer espagnol Jaime Hayon et de la directrice artistique ukrainienne Anna Kulachek. 

Tout en découvrant plus de 50 œuvres, le visiteur croisera des mannequins qui – d’une façon tenant plus de la performance artistique que du défilé de mode traditionnel – « exposeront » les vêtements de la collection printemps-été 2018 de United Colors of Benetton.

L'exposition s’accompagnera d'un catalogue-magazine offrant un niveau d’interprétation supplémentaire grâce à un éditorial signé par Myriam Ben Salah, écrivaine et curatrice de la programmation culturelle du Palais de Tokyo à Paris.  




Pour plus d’informations: benettongroup.com/media-press/events/I-see-colors-everywhere
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Benetton Group et United Colors of Benetton
Benetton Group est l’une des maisons de mode les plus célèbres du monde, présente sur les plus importants marchés avec un réseau d’environ 5000 magasins. Société responsable qui prépare le futur et vit dans le présent en portant un regard vigilant sur l’environnement, la dignité humaine et les transformations de la société, le Groupe a une identité affirmée, fondée sur la couleur, la mode authentique, la qualité à des prix démocratiques et la passion pour son travail. Ces valeurs se reflètent dans la personnalité forte et dynamique des marques United Colors of Benetton et Sisley.



Fabrica
Fabrica est un centre de recherche sur la communication. Situé à Trévise, en Italie, il fait partie intégrante de Benetton Group. Fondée en 1994, Fabrica offre une bourse d’un an – comprenant l’hébergement et le voyage aller-retour pour l’Italie – à un groupe hétérogène de chercheurs du monde entier. L'éventail des disciplines concernées est tout aussi varié et comprend le design, la communication visuelle, la photographie, l’interactivité, la vidéo, la musique et le journalisme. Fabrica est installée dans une villa du XVIIe siècle restaurée et considérablement agrandie par le célèbre architecte japonais Tadao Ando.
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